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(巴生16曰讯）2025年 

星洲日报巴生松鹤之夜来 

了！ 

由星洲日报和巴生福建 

会馆联办的2025年巴生松鹤之 

夜，B成为巴生区过年团拜家 

族聚餐的一大盛事，将于2月3 

日（大年初六.星期一）晚上7 

时，在巴生福建会馆大礼堂盛 

大举行，欢迎有意参与盛宴的 

民众尽快购席，以免向隅。 

明年乙巳年的立春落在正 

月初六.巴生松鹤之夜晚宴也 

恰逢立春日举行，寓意吉祥如 

举凡家中有70岁或以上的 

年长者就可报名购席，长者需 

身体安康与至亲同住，长者当 

晚需由家庭成员陪同出席。 

每桌餐席928令吉 

本报巴生办事处从本月 

18日起周一至周五（公假除 

外）.上午10时至下午5时售 

票，先到先得至售罄为止；每 

桌10人餐席为928令吉_ 

购席者可享用宴会美味 

佳肴、欣赏精彩歌舞演出及获 

得丰富伴手礼和幸运抽奖礼品 

等。 

“有意报名者，需亲临巴生 

办事处报名及付款，接受支票 

和现金。报名需携带老人家身 

份证复印本，年长者无需亲临 

报名。 

基于席位有限，本报谢绝 

电话订位或留位要求、或通过 

他人代为订位。 

详情可致电林小姐（03-

3343 3833)查询。 

出席新闻发布会者包括 

巴生福建会馆秘书长陈劲仁、 

星洲日报中马区副总经理郭富 

广.中马区业务经理李美玲、 

大都会主任陈鼎翰、巴生滨海 

区副采访主任曾志颂、中马区 

高级主任高益文、隆雪高级主 

任罗玟雁、业务促进及开发主 

任杨明圆与陈俊雄等。 

J T 

拿督呂志偉（巴生福建會館署理會長） 

賛助年度活動充滿意義 

iXt 
1•从2年前接受郭富广和廖春发的 

J征求赞助全场啤酒，明年为第三 

年。抱着支持松鹤之夜的宗旨.我觉得很有意 

义。 

这是场充满意义的年度活动，加上配合福 

建会馆联办，我予以响应支持。” 

陳釗倫（晨旭之美集團公關副經理）： 

打造可持續發展生態鏈 
“、+是公司第二年赞助松鹤之夜，产 

品为两条装的升级版VGmins紫薯 

蓝莓十八谷粮和GSure全方位植物性营养饮品即 

溶冲泡饮共1500份，同时附上10%折扣券。 

集团创办人兼执行主席拿督林绅文的推广 

理念是，希望通过生物医药科技，打造一个可 

持续发展的健康生态链，把健康带给每个人， 

尤其是乐龄人士.“ 

林師慶（萬能雪隆兼東海岸區域副總裁）： 

發新春紅包迎旺年 
”"pp能企业成为松鹤之夜赞助商有超 

yJ过20年历史，尤其从星洲嘉年华 

时代，便建立起的良好合作伙伴关系，向来都 

落力支持赞助。 

万能秉持取之社会、用之社会的回馈理 

念，希望为出席民众带来“有万能、有惊喜. 

有快乐”，给大家一个新春发财红包旺一旺， 

带着满满财气与福气回家。” 

林勝順(Caroma Cafe Food公司首席執行員） 

傳承華人過年節慶意義 
•公司第6年赞助松鹤之 

1 夜 . 产 品 为 即 溶 冲 泡 条 

装咖啡和姜茶共两条。 

这是一个象征团圆的新春大团拜活 

动，也能让品牌融入人群参与社会，是 

我们的荣幸。 

希望把华人过年节庆意义传承下 

去。” 

吳亞烈‘ 

華人春節重頭活動之一 

斗大5 
：办单位巴生福建会馆会长拿督吴亚 

〔烈指出，随着该会馆与星洲日报联 

办巴生区松鹤之夜有12年历史，即从历任会 

长拿督郑今智和苏学民传承至由他接棒，非 

常荣幸能传承这项极富意义的新春孝亲敬老 

团拜与家庭聚餐活动。 

他形容，松鹤之夜经过这些年来积累 

的品牌效应和名气，S构成我国华人过年的 

重头活动之一，是家中长辈和一家大小欢聚 

一刻，全家扶老携幼、阖府同赏精彩节目的 

温馨时刻；尤其在新年期间办松鹤之夜大团拜.更显得特别有气 

M： 

他感谢，星洲日报携手巴生福建会馆联办每年度松鹤之夜， 

成为会馆的新春品牌活动之一，并指松鹤之夜是个可让年轻人及 

后辈有机会趁佳节期间，携带家中老人出来一同参与聚会，表达 

对老人家的关怀和感恩之情。 

“会馆联办义务赞助场地和协助售卖餐席，每一年的反应都 

非常踊跃，有意购席者可联络会馆秘书处购桌席。” 

廖春發（巴生御0»婁大酒家董事）： 

佳餚符合老中青口味 
膳楼自今年5月新张开业以 

来，首次和星洲日报合作2025 

年松鹤之夜，酒家准备了一系列的特别佳 

肴，符合老中青口味，让大家能尽兴用餐。 

我们非常支持这项有意义的活动，我本 

人从巴生有松鹤之夜以来，就与星洲日报建 

立合作关系，向来负责宴会菜肴，所以我都很熟悉巴生松鹤之夜 

宾客的用餐口味，用新鲜食材烹煮出健康美味的特色佳肴。” 

李進泉（Monzo Events策劃總監）： 

鼓勵更多人健康運動 

,十、2 
-公司赞助巴生马拉松路跑活动 

—20令吉折扣券，袜子和汽车音 

响则为幸运抽奖礼品，鼓励更多人参与健康运 

动，通过马拉松体验健康生活的乐趣。 

希望有机会ifcS多家庭关注老年人健康， 

并且激励年轻人培养积极进取的生活方式。” 

方國雄（三腳標高級市場經理） 

散播真善美種子 

‘松! 

永利成市場控股（馬）公司： 

贊助永利成金雞牌黑芝麻油 

ĈoaDwe 
平 并 

‘公司参与松鹤之夜已有多年，今次将赞助每桌2 

‘瓶永利成金鸡牌黑芝麻油。麻油采用100%纯芝 

麻酿造，适用于口服、烤烘、清蒸、热炒、汤菜及凉拌。” 

W 2025年巴生松鹤之夜备有精彩节目、多项幸运抽奖礼 
fej,品待赢取与丰富伴手礼赠送，欢迎携带家中长者参与这一 

^ J P年一度的新春盛会。前排左一起陈钊伦、廖春发、陈鼎 
翰、李美玲、陈劲仁、郭富广、吴亚烈、吕志伟、陈祈 
福、林胜顺、林师庆、高益文及曾志颂。（高建业摄） 

陳折福（Low Sugar Lab有限公司董事）： 

竹鹽炭烤低糖咖啡較健康 
“ #们将赞助Sumiyak i竹盐炭烤低糖 

K咖啡，产品采用健康益糖和韩国 

竹盐制成，糖份摄入量更低，但味道依然浓郁 

可口，适合家庭共享，感受走人幸福生活的体 

验o ” 

楊玉（CANAPE Catering Malaysia董事）： 

促進家庭成員和睦融洽 
们希望通过松鹤晚宴，唤起更多 

K人对长辈的关爱之心，促进家庭 

成员之间的和睦与融洽。本次将赞助一份价值 

1_令吉现金礼券和2辆脚车供幸运抽奖。” 

鄭健億(Greenford Glasshouse銷售經理) 

關愛老年人生活 
1•们希望通过实际行动回馈社会， 

；(履行企业社会责任。关爱老年 

人、他们的生活和健康，是我们应尽的责任和义 

务。配合松鹤晚宴的举办，本公司除了赞助现金 

礼券，还另赞助2辆脚车供幸运抽奖。” 

林紫凌（Orange Catering Malaysia銷售經理)： 

盼與會者享天倫之樂 

“公； 
司继续参与赞助2025年松鹤之 

广夜’提供一份1000令吉现金礼券 

和2辆脚车作为幸运抽奖礼品，希望参与的家庭 

能够在这个充满关爱氛围的晚宴，尽享天伦之 

乐O 

程文欣（Hoyu Malaysia Sdn Bhd品牌經理)： 

讓長輩染髮覬麗過新年 

‘太么 
-公司荣幸能每年为这一盛会贡献 

‘绵薄之力，让长辈在新一年染头 

发，过个更精神靓丽的新年。生我者父母，育 

我者长辈，希望大家铭记父母的养育之恩及长 

辈的提携之情。“ 

、鹤之夜提倡孝亲敬老美德， 

,与三脚标秉持的“饮水思 

源”企业理念吻合。三脚标希望通过对社会 

公益的贡献，将真善美的种子散播至社会每 

个角落。本公司将赞助三脚标清热水为晚宴 

手礼。” 

王周全（99 SpeedmartP肺營運部分部經理)： 

助弘揚孝道文化 
Speedmart在这13年来从不间断 

^地支持松鹤之夜活动，希望借 

助这项活动，让处于科技时代的年轻人，体会 

到全家人互敬互爱的重要，营造和谐的家庭气 

氛，以‘孝行’为家风，弘扬孝道文化。 

公司今年将赞助总值约4万令吉的新年 

礼包，给出席松鹤之夜的长辈，大家共庆佳 

节。” 

謝瑞殷(奇新食品工業有限公司銷售營運經理) 

送軟糖甜蜜迎新年 
:新是第二年参与赞助松鹤之夜， 

今次赞助产品是小包装Fruit Pk>S 

芒果口味软糖，希望参与松鹤晚宴的家庭品尝这 

款软糖，Stf甜蜜蜜地迎接新一年。 

黃巧華（丫-s l imz市場經理） 

贊助地板清潔液 

“ /卜\ ‘司成为松鹤之夜的赞助商巳有十 

,多年之久，适逢明年公司成立20 

周年，将特别赞助‘好运去味大师’系列的地板 

清洁液，具有杀菌、除臭及打蜡功能，能保持地 

板干净和除霉清爽。” 

陳彩霞（大地茶行有限公司生產部經理） 

爲父母奉茶表示感恩 

‘ 大 J 茶 
1地茶行连续参与了松鹤之夜20多 

将赞助乌龙茶礼袋给参与松 

鹤之夜的家庭。 

茶是中国传统的饮品，具有深厚的文化底 

蕴，为父母奉上一杯茶，是让孩子体会知恩、 

感恩及报恩，用行动来表现对父母的爱，细细 

品茶，有助于增进家庭关系。” * 
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